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Chiffres sur les importations et la 
consommation

EU 28 

• 2010 :   76.000 MT

• 2019 : 140.000 MT

Part des noix de cajou dans les ventes de noix :

• 2017 : 9,6%

• 2019 : 8,1%

Aimé comme en-cas, s'intègre dans les habitudes 
alimentaires d'aujourd'hui - source de protéines non 
animales 
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Sécurité Alimentaire

• La tolérance des consommateurs à l'égard des problèmes 
alimentaires diminue ; ils nomment, dénoncent (médias 
sociaux) et prétendent

• L'industrie de la noix de cajou court un risque de réputation

• La certification selon le système certifié par la GFSI (BRC, IFS, 
...) est un must pour une industrie alimentaire sérieuse
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Conformité sociale

• Fait du bruit, met les questions éthiques à l'ordre du jour
• 2018->2019 : + 27% de chiffre d'affaires
• La plus grande marque de chocolat des Pays-Bas
• Cherche un nouvel actionnaire pour financer la croissance 

internationale, les 5 prochaines années, 50 % de 
croissance en valeur par an.
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• Evaluation, ils en connaissent les 
tenants et les aboutissants, rien ne 
peut être caché

• Offrir une formation
• Suivant : nommer et dénoncer?



Transparence

• Les détaillants et les fournisseurs pilotent avec des 
techniques innovantes pour offrir de la transparence au 
consommateur. 
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• Les consommateurs peuvent suivre le parcours d'un produit, y 
compris les étapes, grâce à un code QR figurant sur l'emballage 

• Nécessite des liens directs avec le marché, des partenariats à long 
terme, de la confiance, de l'ouverture et une volonté d'innover



Récapitulation et résumé des diapositives

• Les consommateurs européens aiment les noix de cajou et la 
consommation a presque doublé au cours de la dernière décennie

• La catégorie totale des confiseries et des snacks augmente. 
Cependant, les noix de cajou ont perdu une part équitable ces 
dernières années, aussi faut-il pratiquer un marketing équilibré

• La sécurité alimentaire est au centre des préoccupations des 
consommateurs, des détaillants et des gouvernements et le restera. 
Défendez votre entreprise et aussi l'intérêt de la catégorie 

• La conformité sociale est une menace et une opportunité pour la 
catégorie des noix de cajou. Les ONG comme ETI font des études de 
faits et les rapportent. Face aux faits, travaillons ensemble pour créer 
un avenir durable pour toutes les parties prenantes. 

• Des initiatives de transparence sont lancées et serviront de référence 
pour l'avenir. 
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